erher haben nicht immer einen guten Ruf. Das sind doch
die, di« * stwas andrehen. was diese gar nicht haben
oll r es of nd genau das wollte der Marketingbe-
rater Sebastian Backhaus nie sein. Warum lebt er dann doch
vom Marketing? Die Antwort ist einfach: »Weil ich es gelernt
habe .« Er habe an der Berufsakademie eine gute theoretische
\usbildung genossen, erzahlt Backhaus, und nebenbel 1m Un-

rernehmen wertvolle praktische Erfahrung gesammelt. Und
.mmer hat ihn die Vorstellung begleitet, dass Werbung und
Marketing auch anders gehen konnen. Backhaus hat ein Ziel:
Er will sich nur um Produkte und Unternehmen kummern,
die eine echte Notwendigkeit haben, weil sie im wahrsten
Sinn des Wortes »eine Not wendene, wie er sagt. »Produkt und
Firma miissen absolut in Ordnung sein, sonst kann ich mich
nicht dafiir verwendene, erkliart Backhaus sein Prinzip. Im
Crunde ist es einfach: Das Angebot muss so gut sein, so stim-
mig, dass ihm keine Botschaft kiinstlich angeheftet werden
muss. »Wichtig ist mir: Keine Versprechungen zu machen, die
nicht eingehalten werden.:
Mit einem Wort: Sebastian Backhaus sucht Nachhaltigkeit.
Es geht um Okologie, um Soziales, um Okonomie und, als
vierte Saule. um Kultur. »Natiirlich schrankt das meinen be-
ruflichen Radius ein, aber diese Einschrankung habe ich be-
wusst gesuchte, sagt der Marketingexperte. Und das Schone
sei- Mit dieser idealistischen Haltung konne man uberleben,
es funktioniere. »Es gibt Wege, die schneller zum Reichtum
fithren, aber darum geht es mir nicht.« Auch privat treibt 1hn

die Suche nach dem Guter
burg, wo er knapp 30 Jahr
Carrotmob organisiert. Oder e
der Klamotten, die er nicht brauchte,
gebrauchte eintauschen konnte. Und e
Jazzfestival »Between the Beats« aus d

y und Wahren um. So hater in Frei-
e gewohnt hat, zum Beispiel einen
ine Kleidertausch-Party, wo je-
gegen andere, ebenfalls
r hat mit Freunden das
er Taufe gehoben und

die Kommunikation dafiir gesteuert. Das macht er auch wer-

JICH WILL FUR PRODUKTE UND UNTERNEHMEN
EINTRETEN, DIE ZUKUNFT HABEN, NICHT FUR SOL-
CHE, DIE FUR DIE VERGANGENHEIT STEHEN.«

terhin, jetzt von Berlin aus, wo er seit einem halben Jahr lebt,
mitten in Kreuzberg. »Das Festival macht Spals, Musik ist mein
Leben¢, sagt Backhaus. Er hore den ganzen lag Musik, auch
bei der Arbeit. Das eigene Klavierspielen hat er allerdings auf-
gegeben, aus Zeitmangel.

War da nie die Versuchung, doch mal fiir einen profanen Scho-
koriegel zu werben oder flr ein schickes Auto? »Nein«, sagt
Backhaus. Angebote habe es gegeben, und der Freundeskreis
habe dann manchmal gesagt »Mach das doch. Tut keinem weh
und sichert dir die kommenden Monate«, erzahlt Backhaus. Er
habe sich aber immer dagegen entschieden. Obwohl, fur ein
Elektroauto konnte er werben. »Ich will fir Dinge und Unter-
nehmen eintreten, die Zukunft haben, nicht fiir solche, die

fiir die Vergangenheit stehen.c 5
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